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ISVOUGA debateu o Marketing
Digital na 32 Conferéncia
do Centro e Norte
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32 Conferéncia de Marketing Di-
Agital Centro e Norte de Portugal

aberta por Adelina Portela, Dire-
tora do ISVOUGA, e Emidio Sousa, Presi-
dente da Camara Municipal de Santa Ma-
ria da Feira, com a presenca de 160 par-
ticipantes, contou com a intervencdo de
12 oradores renomados em Digital Ads,
Web Analytics, Content Marketing e New
Trends.
Pelo Auditério do ISVOUGA passaram na
sexta-feira, dia 21 de fevereiro, Marco
Branddo, Diretor Técnico de Marketing
Digital na LOBA.cx, Jodo Henrique Costa,
Diretor de Marketing na Fiamma, Liliana
Bernardino, Head of Customer Intelligen-
ce & Analytics na Sonae MC, Marco Gou-
veia, Head of Digital Marketing no Pestana
Hotel Group e Google Regional Trainer,
Ricardo Bastos Dias, Marketing and Com-
munications Manager na ALTRAN Por-
tugal, Patricia Soares da Costa, CEO and
Branding Consultant na Marquinista, Jodo
Pintado, Head of Digital Marketing na PE-
COL, Ana Bicho, CEO na Adclick, Alexandra
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Carreira, Head of Marketing and Commu-
nications na JP Sa Couto, Jorge Jorge, Ma-
rketing Brand and Communication Direc-
tor no Hospital Sdo Jodo; Marcio Miranda,
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Digital Marketing Manager na DELTA Q —
via Skype, e Paulo Henrique Ferreira, Fun-
dador e CEO da empresa brasileira Bardes
Digital Publishing.

O ponto forte da 32 edicdo da Conferén-
cia de Marketing Digital Centro e Norte
de Portugal esteve na diversidade e qua-
lidade dos oradores, que incluiu pela pri-
meira vez um executivo internacional que
trouxe o Digital Publishing para debate em
Portugal. Os participantes tiveram ainda
a oportunidade de assistir ao langamento
do Livro Marketing Digital & E-Commerce,
coordenado pelo Professor Jorge Remon-
des, docente do ISVOUGA.

Assistiram a conferéncia empresarios,
profissionais de marketing e comunicacgao,
alunos, ex-alunos e docentes do ISVOUGA
e alunos e quadros de outras instituicdes
de ensino superior. O evento organiza-
do pelo MKT:LAB contou, mais uma vez,
com o envolvimento de alunos, docentes
e profissionais desta instituicdo de ensino
superior prestes a assinalar 30 anos de
existéncia. M



